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Inflação, como os brasilei-
ros com idade acima de 15 
anos lembram bem, é o au-
mento constante de preços 
de vários produtos e servi-
ços. Seu principal efeito é 
corroer o poder de compra 
do dinheiro: ou seja, se os 
preços das mercadorias so-
bem sem parar, não adianta 
ganhar mais dinheiro por-
que logo as necessidades 
vão custar mais.
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Sobe e desce

Por isso, o Brasil tem um 
controle permanente, cha-
mado sistema de metas de 
inflação. O Conselho Mo-
netário Nacional estabelece 
um limite para o aumento dos 
preços, e o Banco Central é o 
responsável por não deixar que 
esse teto seja ultrapassado. 
O conselho usa como ferra-
menta o juro, para desesti-
mular o consumo por meio 
do custo elevado do crédito. 

Para acompanhar o sistema, 
o indicador escolhido pelo 
governo foi o Índice de Preços 
ao Consumidor Amplo (IPCA), 
que se chama assim por medir 
aumentos para famílias com 
renda de até 40 salários mí-
nimos (R$ 20,4 mil no ano 
passado). O consumo é 
considerado um aliado da 
inflação porque, com mais 
disputa por produtos, clien-
tes aceitam pagar mais.

Por que é importante


